Revista Faculdades do Saber, 09(21): 304-322, 2024. |304

COMPRAR E CONVIVER: MERCADO PUBLICO NA CIDADE DE MOGI GUAGU-SP
SHOPPING AND LIVING: PUBLIC MARKET IN THE CITY OF MOGI GUACU-SP

Tatiane Ueda RAMOS:; Alessandra Salvador Alexandre STRASSA:

1. Graduanda em Arquitetura e Urbanismo, Faculdade Mogiana do Estado de SGo Paulo, 13.844-070.
Mogi Guacgu, Brasil.

E-mail: tativeda.r@gmail.com

2. Arquiteta e Urbanista, Doutora em Urbanismo, Professora Titular do Curso de Arquitetura e Urbanismo,
Faculdade Mogiana do Estado de Sdo Paulo, 13.844-070 Mogi Guagu, Brasil.

E-mail: profalessandra@unimogi.edu.br

RESUMO

Esse trabalho apresenta pesquisas sobre os mercados publicos no espaco urbano: esses espagos
comerciais, presentes nas atividades antigas de nossa sociedade, foram palcos de transformag&es sociais
e territoriais. Hd uma série de estudos que explanam a importancia dessas constru¢des, de mercados
publicos tradicionais, no final do século XIX, tanto no exterior como no contexto brasileiro. A feira
apresenta para a cidade relacGes de desenvolvimento e permanéncia, no tempo e espaco. Para a analise
deste recorte territorial utilizamos métodos qualitativos e histdricos-interpretativos de pesquisa, por
meio do uso de estudo de sua arquitetura, histéria, funcionalidade e estudo dos entornos e material
documental. Para a elaboragdo de um planejamento estratégico para esse espaco publico de importancia
fortificante para a vida social, cultural e econ6mica da cidade iremos propor um anteprojeto
arquiteténico em Mogi Guagu que vinculamos as referéncias teoricas e projetuais.
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ABSTRACT

This work presents research on public markets in urban space: these commercial spaces, present in the
ancient activities of our society, were stages of social and territorial transformations. There are a number
of studies that explain the importance of these constructions, of traditional public markets, at the end of
the 19th century, both abroad and in the Brazilian context. The fair presents relations of development
and permanence to the city, in time and space. For the analysis of this territorial area, we used
qualitative and historical-interpretive research methods, through the study of its architecture, history,
functionality and study of the surroundings and documentary material. For the elaboration of a strategic
planning for this public space of strengthening importance for the social, cultural and economic life of
the city, we will propose an architectural preliminary project in the city of Mogi Guacu that we link to the
theoretical and project references.
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INTRODUGAO

As relagdes baseadas na troca estdo presentes nas atividades mais antigas da nossa
sociedade, onde foram fundamentais para o desenvolvimento dos espacos fisicos urbanos e
sdo essenciais para o entendimento desta pesquisa. O comércio e a cidade sdo
simultaneamente causa e efeito um do outro desde os primdrdios da humanidade, como
por exemplo o surgimento da agricultura, onde os alimentos excedentes passaram a valer
como moeda de troca, no periodo renascentista onde as cidades utdpicas tinham na parte
central de seu desenho urbano o mercado, por conta de sua importancia para o coletivo
existir, e por fim, no mundo globalizado e capitalista onde cria sua prépria centralidade,
suprindo diversas necessidades do consumidor, sendo em um shopping center,
hipermercados e também através do comércio ambulante e as feiras de rua.

A proposta deste trabalho (Figura 1) consiste em referencial tedrico, onde sdo
abordadas a importancia do mercado publico no espago urbano e na formacdo das cidades,
e como as relagBes de troca sdo importantes para o desenvolvimento urbano. A partir deste
subsidio tedrico houve a anélise critica de um recorte territorial na cidade de Mogi Guacu —
SP situada no interior do Estado de Sado Paulo, na Regido Administrativa de Campinas, onde
possui em torno de 137.208 habitantes e tem como principal economia a agricultura,
pecudria e atividades industriais.

O municipio serd utilizado para a proposicdo de um anteprojeto arquitetdnico de um
Mercado Publico, nascendo assim um equipamento que valoriza principalmente os
produtores agricolas familiares e que consequentemente popularize ainda mais a procura
por alimentos frescos e saudaveis para a saude alimentar, algo que ja esta se tornando cada
vez mais comum no estilo de vida das pessoas. Um lugar de encontro, de troca, que é
sensorial, essencialmente humano, onde o relacionamento entre pessoas ultrapassa a
barreira da classe social, diferencas sociais, culturais e religiosas, fazendo com que as
distincGes se passem despercebidas.

sociabilidade
urbana

Figura 1: Premissas do projeto
Fonte: Autora, 2022.
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ESTUDO DE CASO: MERCADO DE CACHAN / CROIXMARIEBOURDON ARCHITECTURES

Figura 2: Mercado de Cachan / Croixmariebourdon Architectures
Fonte: ArchDaily

O mercado de Cachan (Figura 2 e 3) estd localizado na Franca e foi desenvolvido pelo
escritério Croixmariebourdon Architectures. O programa parte da premissa de oferecer um
mercado coberto e visivel a partir da estacdo de metrd em Paris e dar um papel fundamental na
reabilitacdo do bairro. Uma galeria coberta abriga as principais entradas e barracas com o
beneficio da luz natural, pontuado pela iluminagdo artificial sob a estrutura da cobertura que
recebe formas triangulares que se apoia sobre perfis de aco galvanizado e madeira e libera
espaco de todo elemento estrutural. O esquema cromatico que alterna entre o verde e o

amarelo, destaca a leveza da estrutura e interage com as mercadorias a mostra.
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Figura 3: Planta baixa - Mercado de Cachan / Croixmariebourdon Architectures
Fonte: ArchDaily
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ESTUDO DE CASO: MERCADO MANE / BLOCO ARQUITETOS

Figura 4: Mercado Mané / Bloco Arquitetos
Fonte: ArchDaily

O mercado Mané (Figura 4 e 5), estd localizado em Brasilia, no eixo monumental entre o
estadio Mané Garrincha e o Gindsio Nilson Nelson. O empreendimento estd de forma
temporaria até a construcao do mercado definitivo e por isso reaproveitou uma cobertura de
uma edificacdo que ja era existente no local. O intuito era de criar uma grande varanda onde foi
distribuido todo o programa em pequenas edificacdes e mobilidrios fixos nas areas semiabertas
gue fazem uso da ventilacdo e iluminacdo natural. O material predominantemente utilizado foi o
concreto em forma de bloco estrutural aparente nos boxes e concreto aparente nos mobilidrios
fixos e jardineiras. Ao lado da edificacdo foi criada uma horta urbana que recebe compostagem
a partir dos materiais gerados no mercado e assim o que foi plantado é destinado para doacédo.
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Figura 5: Planta Layout - Mercado Mané / Bloco Arquitetos
Fonte: ArchDaily

Revista Faculdades do Saber — ISSN 2448-3354 UNIMOGI




Revista Faculdades do Saber, 09(21): 304-322, 2024. |308

ORIGEM DO MERCADO NOS PRIMORDIOS DA HUMANIDADE E SUA IMPORTANCIA NAS RELAGOES
HUMANAS

O surgimento da agricultura nos primordios da humanidade, fez com que o homem, ao
cultivar a terra, passasse a escolher e produzir alimentos que melhor |he servissem, assim
aprimorando suas técnicas, aumentando sua produtividade, desenvolvendo o pastoreio e
fixando suas aldeias em terras férteis. Esse dominio da agricultura e producdo levou o homem a
estabelecer moradia e ter autonomia de vida, sendo que antes dependia somente da extracdo
da natureza como forma de obtencdo dos recursos para sua sobrevivéncia. Em sua forma mais
rudimentar, o comércio surge quando essa producdo gera uma larga escala de excedentes, que
passam a valer como moeda de troca por bens de consumo. Com o crescimento populacional,
consequente desta evolugdo no comportamento agricola por sobrevivéncia, as aldeias passam-
se a tomar forma de cidade, e a populacdo comeca a se organizar através de suas habilidades e
habitos, como relata Benévolo:

O cultivo dos cereais e das arvores frutiferas nos ricos terrenos umidos
proporciona colheitas excepcionais, e pode ser ampliado melhorando e
irrigando terrenos cada vez maiores. Parte dos viveres pode ser acumulada
para as trocas comerciais e os grandes trabalhos coletivos. Comeca assim, a
espiral da nova economia: o aumento da producdo agricola, a concentragdo
do excedente nas cidades e ainda o aumento de populagdo e de produtos
garantidos pelo dominio técnico e militar da cidade sobre o campo.
(Benévolo, 1997, p.26).

Neste mesmo periodo o transporte passa a ser um grande aliado, permitindo a
distribuicdo dos excedentes e também sendo o meio de adquirir novas mercadorias, mesmo as
provindas de locais mais remotos; nascendo assim uma nova forma de instituicdo denominada
como mercado.

As cidades remetiam ao templo como cerne organizacional do territério, que por sua vez
tinha nos mercados a estrutura fisica da manutencdo das pessoas e suas necessidades. Desta
forma, os mercados eram articuladores de: armazenagem, do fornecimento e distribui¢do dos
produtos. O mercado ndo podia existir por si s6, eles precisavam de um organismo maior
citadino como forma de manutencdo da sua existéncia. Além das pessoas, o comércio dependia
da cultura, das caracteristicas geograficas, do poder de compra, do espaco onde se alocava, da
forma como eram organizados, dentre outras questOes. Porém, as ag¢les provenientes do
comércio sdo tempordrias, por sempre acompanhar o territério que esta sendo mais utilizado no
periodo, como no século XlI, onde as feiras regionais emergem no panorama varejista e sdo
frequentadas por mercadores que vinham de longe e se alocavam no espaco determinado da
cidade algumas semanas. Segundo Mumford, o desenvolvimento destes circulos comerciais
baseou-se em:

As duas formas classicas, a praca aberta ou o bazar coberto, e a rua de
barracas ou de lojas, possivelmente ja tinham encontrado sua configuragdo
urbana por volta de 2000 a.C. Encontrava seu lugar dentro do templo, pelo
qual assumia a condicdo de centro, seja da aglomeracdo ou de uma
“economia totalizadora controlada” (Mumford, 1998, p. 85).

Desde sua formacdo, os espacos de troca sempre desenvolveram um papel importante
na relagdo mutua entre pessoas, em que “provavelmente ndo existe sequer um mercado
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urbano onde a troca de noticias e opinides, pelo menos no passado, ndo desempenhou um
papel quase tdo importante quanto a troca de mercadorias” (Mumford, 2008, p. 179). Portanto,
além dos bens materiais adquiridos nestes locais, também eles configuram um espaco de
relagdes humanas.

Assim, o desenvolvimento dos Mercados Publicos acontece intrinsecamente ligados ao
desenvolvimento da urbe em diversos povos do mundo.

O ENCONTRO DE PESSOAS E A TROCA

Toda atividade comercial, desde as primeiras civilizacBes, estd associada a ideia
essencial da troca. Para que a troca exista, é necessario o encontro de pessoas, comerciantes,
algo a ser comprado e vendido ou sancionar desejos e necessidades, na organizacdo fisica,
espacial e humana, nesse sentido é possivel entender a importancia dos centros comerciais e
mercados na sociedade.

A simples indicacdo, por parte do vendedor, da forma de preparo de um
determinado alimento, que o comprador desconhecia, exemplifica uma
relacdo de troca que transcende o objeto em si, e afirma-se como cultura.
(Silva, 2017, p. 33)

No periodo renascentista surgiram as chamadas “cidades ideais” criadas por intelectuais

e artistas, onde sabe-se que chegou a ser praticada nas cidades italianas de Ferrara e Pienza.
Partindo do principio da necessidade de acontecerem reformas urbanas para atender novas
necessidades e organizar os usos das mesmas. Assim, surgem as ideias de cidades com carater
utdpico, a urbe perfeita para uma sociedade ideal, focada no artesanato e ndo na indUstria,
exaltando valores humanos, capacidades humanas e ondas de revolucGes que surgiam na época
— por isso, consideradas socialistas. A cidade ideal teria um plano urbanistico circular e simétrico
e murado, cheio de vazios e dreas verdes, onde tudo se concentraria em torno de uma praga,
um espaco importante em que todo o resto da cidade interagiria, ou seja, um sistema que se
concentrava na humanidade e civilizagdo coletiva, conforme a figura 4. Uma espécie de resposta
a cidade real, cadtica e amontoada de construcdes.

Figura 6: Cidade Ideal — Plano urbanistico de Palmanova, Itélia
Fonte: ArchDaily
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Através do anseio por uma sociedade harmoniosa gerada pela insatisfacdo com a
realidade presente, cria-se ideias utépicas de ordem humana, por se acreditar que existem
formas “ideais” de se organizar o espaco. E o oposto do que é real, em prética, ideias utdpicas
sdo sempre histdricas, ja que sdo vinculadas as condi¢cdes em que sdo criadas. Como exemplo, a
cidade ideal, onde o espaco fisico participaria de sua manutencao e construcdo ao destacar o
templo sagrado, em um local mais alto e central, ou utilizando muralhas na educagao de seu
povo, demonstrando o bem estar a partir de uma organizacao espacial cartesiana, fruto da razdo
humana. As terras para plantio ficavam no entorno da cidade e tudo deveria ser dividido de
forma igualitaria, a praca era o eixo principal que se localizava em seu centro e ali o espaco de
encontro se tornava também um espaco de troca.

Ja no século XIX, o modelo urbano que se consolida em todo o mundo ocidental, é
chamado de “pds-liberal”, onde se respeitava a liberdade das iniciativas privadas desde que
obedecessem as regras impostas pela administracdo publica, um acordo entre ambos, nascendo
a maxima renda imobiliaria. Como consequéncia, surgem problemas como o adensamento nas
areas centrais e falta de moradia para os que ndo conseguiam arcar com os custos das
imobilidrias, onde foi-se atenuando com alguns projetos de casas populares e melhorias na
circulacdo urbana. Surge assim, a utopia moderna, como resposta a esse modelo de cidade e
gue serda amplamente difundida até meados do século XX.

O movimento moderno almejava um mundo diferente, independente dos modelos
tradicionais. Um nome relevante para em meio a esse movimento foi o arquiteto franco-suico Le
Corbusier, onde partia da concepcdao do homem-tipo, a partir da racionalizacdo, estandardizacdo
e mecanizacdo industrial, a ideia de “alcancar a eficacia moderna”, também surgem os grupos
que reforcam essa ideia, como o CIAM (Congressos Internacionais de Arquitetura Moderna) no
qual foi elaborada a Carta de Atenas, manifesto urbanistico datado em 1933 e publicado em
1943.

Para Le Corbusier e seus simpatizantes, a beleza e a legibilidade urbanas sdo obtidas
pela ordem e simplicidade formal. A cidade apresentaria quatro funcdes-chave: habitar,
trabalhar, recriar-se e circular — onde seriam dispostas em setores especificos de forma a
oferecer as condi¢des favoraveis ao desenvolvimento de suas atividades. Porém, mais uma vez
as ideias utdpicas se reduziram a questdo do formal e tradicional. A medida em que a
propriedade privada, o mercado imobilidrio e o acordo com as administracGes publicas
permaneceram acompanhando as sociedades capitalistas, tornou-se dificil a gestdo dos espacos
entre a utilizacdo publica e privada do solo como propuseram os modernistas.

Chegado o século XX, se consolida de vez o capitalismo que fundamenta o planejamento

urbano que pensa a cidade como capital (Marx) e como um organismo vivo. Nesse sentido, o
mercado pulsa a cidade, porque ele ferve em relaces, trocas, producbes e esses sdo 0s meios
gue as mantém vivas pelo tempo. Essa resiliéncia provém da capacidade de se manter ativo
economicamente e socialmente.
O sistema capitalista é, em esséncia, desequilibrado e ndo pode ser homogéneo, pois se
desenvolve na base por contradi¢cdes estruturais entre as relagdes de producdo dos meios
necessarios a reproducdo da forca de trabalho, impondo limites, cuja resolu¢do depende da
concepcdo espacial da cidade em si, enquanto modelo ideal descolado da formacao social.

Para Marx e Engels (1961) a cidade capitalista é ela prdopria a expressdao de uma nova
ordem, centrada num outro modo de producdo e de relagao social.

Heliana Comin Vargas, em seu livro “Espaco terciario: lugar, arquitetura e a imagem do
comércio” (2000, p. 96) define e explicita a relagdo entre um espaco fisico e a atividade
comercial que ele adota:

[...] a atividade econbmica apresenta um estreito relacionamento com o
espaco fisico que Ihe da suporte, criando o que chamamos de localizagdo.
Assim, o processo de mudanga econdmica € ao mesmo tempo causa e efeito
dos padrdes espaciais existentes. (Vargas, 2001, p. 96).
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Vargas assume que ha o constante fluxo de mercadoria, pessoas, mensagens e ideias,
por isso, a cidade e o comércio sdo simultaneamente causa e efeito um do outro. Isso destaca
ainda mais a importéancia social da atividade da troca, para a coletividade urbana, em todos os
niveis — desde os shoppings, que com a globalizacdo e a modernidade, cria sua propria
centralidade, suprindo diversas necessidades do consumidor, até o comércio ambulante, que
com o aumento do desemprego no Brasil, faz com que cresca ainda mais o trabalho informal nas
ruas, gerando um excesso de oferta entre eles mesmos, trazendo como consequéncia o uso
inadequado ou irregular do espaco publico. Assim, deve-se pensar em um espac¢o levando em
consideragdo toda a estrutura varejista o que torna um espago organizado para um grande fluxo
de pessoas a razdo de sua existéncia — seu impacto significa contribuir tanto para o
desenvolvimento urbano quanto para a qualidade de vida de quem vende e compra.

Jane Jacobs analisa o imenso nimero e diversidade dos elementos em uma cidade, ou
seja, a diversidade natural de uma cidade, as combinac¢des de usos e ndo usos e questiona o
como que as cidades podem gerar uma mistura suficiente de usos por extensdo suficiente de
areas urbanas para preservar a propria civilizacdo. A autora defende que a monotonia do espaco
pode ser fatal e ndo se pode esperar que a atratividade e a vitalidade ausentes propaguem-se so
porque o local precisa de seus beneficios. “Para a vida urbana, um local assim é um deserto do
ponto de vista econémico.” (Jacobs, 1961, pg. 157).

Alguns pontos relevantes para se pensar o uso do espaco segundo Jacobs:
Ter gente suficiente para frequentar o espaco;
Algo que provoque a capacidade das pessoas/moradores da regido interagir economicamente e
de ajudar a formar uma combinacdo de usos efetiva.

Para as grandes empresas € facil se manter, por ter maior auto-suficiéncia, ja que
podem vender para um mercado mais amplo e ndo dependem das cidades. No caso dos
pequenos produtores, é o contrario, eles precisam das cidades para conseguir existir. Ao mesmo
tempo, que dependem da grande diversidade de outras empresas urbanas, contribuem para
aumenta-la. Ou seja, a propria diversidade urbana permite e estimula mais diversidade. Jacobs
destaca que as cidades sdo o lugar ideal para supermercados, padarias finas, mercearias de
produtos estrangeiros, cinemas de arte, pois todos convivem entre si, 0 comum e o inusitado, o
grande com o pequeno. Onde quer que existam locais cheios de vida e atraentes nas cidades, os
peguenos sdo muito mais numerosos que os grandes. Sem as cidades as pequenas empresas (ou
peguenos produtores/agricultores) ndo existiriam.

O mercado publico € um espaco de diversidade em todos os aspectos. Pessoas, cores,
cheiros, texturas, sabores, experiéncia. Um lugar de encontro, de troca, que é sensorial,
essencialmente humano, onde o relacionamento entre pessoas ultrapassa a barreira da classe
social, diferencas sociais, culturais e religiosas, fazendo com que as distingdes se passem
despercebidas. Além do objetivo fundamental de abastecimento, talvez o mais importante a se
pensar seja o como esse local pode se tornar um espaco publico de reunido de pessoas de
diferentes tipos, fortalecendo as tradicGes e legitimando o convivio social.

O VALOR DO MERCADO PUBLICO PARA A SOCIEDADE

Com o surgimento de sistemas de automatizacdo, auto-servico e os supermercados no
final do século XX, o mercado publico entra em decadéncia e acaba sofrendo com a falta de
interesse e investimento tanto do consumidor quanto dos érgdos gestores o mercado publico se
apoia em suas caracteristicas fundamentais que Ihe confere qualidade, mostrando forca frente
aos supermercados e hipermercados, como relata Renné:

[...] sua sobreposicio de odores, de cores, de produtos, de pessoas que
despertam os sentidos para a surpresa, e o supermercado, com o seu formato
dirigido, ordenado, cada sentido funcionando em momentos separados, donos
de uma hierarquia propria. [...] é local extremamente sofisticado, onde a
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intensidade e variedade de sua composicdo ndo pode ser confundida com
poluicdo, seja visual, sonora ou de qualquer outra linguagem, pois ha uma
ordenacdo nessa estrutura [...] (Renno, 2006, p. 32).

Assim, o mercado publico perdendo seu apoio por conta das novas formas de mercado,
surgem planos de intervencdo para resgatar sua esséncia, como a fundacdo americana Projects
For Public Spaces (2019), que defende os numerosos beneficios dos mercados publicos no meio
urbano, rural e social, entre os que se destacam sdo: criacdo de um espaco publico ativo; unido
de diversos tipos de pessoas; renovacdo dos centros e dos bairros vizinhos; link entre a
economia urbana com a economia rural — fornecimento de oportunidade econdémica —
promocao de saude publica. A figura 5 expde as ideias do projeto da fundacao.

- =
Os Beneficios dos /- /—’«/”_\7’/ @)
Mercados Publicos ~A

Projeto
paraEspacos
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Figura 7 - Diagrama “Os beneficios dos mercados publicos”,
Traducdo livre pela autora.

Para que esses elementos sobrevivam no futuro, é preciso que seja considerado como
parte do desenvolvimento urbano e das politicas publicas, pois faz parte da tradicdo da
sociedade e é capaz de devolver a identidade ao seu entorno.

LEVANTAMENTO E DIAGNOSTICO DA AREA

Foi escolhida a 4rea do canteiro central do “Campo da Brahma” situado na Avenida Julio
Xavier da Silva, no bairro Parque Cidade Nova, em Mogi-Guacu-SP, para implantacdo do
mercado publico. A regido hoje é um extenso espaco verde, arborizado, utilizado pela populagdo
para atividades fisicas e de lazer.

O que predomina no mapa (Figura 6) sdo areas comerciais e residenciais, no qual os
comerciais podem ser observados em toda extensdo da avenida. Neste contexto pode se
considerar como Zona de Centralidade, o que sugere que a area seja destinada a promogao de
atividades tipicas de areas centrais ou de subcentros de bairros, para se promover 0s usos nao
residenciais de densidades médias e qualificar os espacos publicos. O Big Bom Boulevard, um
importante ponto atual de comércio da cidade que oferece ndo s6 um supermercado, mas
também uma galeria com lojas variadas e uma darea de alimentacdo, estd a uma quadra de
distancia do terreno proposto. Ha equipamentos publicos espalhados por algumas partes do
canteiro, como parquinho, academia ao ar livre, um pegueno palco e pouquissimos bancos.
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Figura 8: Map ilustrado da regido
Fonte: Autora, 2022.

Mogi Guagu situa-se no interior do Estado de Sdo Paulo, na Regido Administrativa de
Campinas, sendo seus limites: Norte (Aguafi e Estiva-Gerbi); Oeste (Pirassununga); Leste (Espirito
Santo do Pinhal e Itapira) e Sul (Mogi Mirim e Conchal). Apresentando um relevo cortado pelo
rio Mogi Guacu e seus afluentes. O solo é pobre, formado por rochas arenosas e em certos
trechos, como as encostas, formam afloramentos basalticos. O clima tem o inverno seco e o
verdo chuvoso. Hidrologia: Rios Mogi Guacu, Orissanga e Rio das Pedras. Area do municipio:
812,163 Km2. Altitude: 588m (area central da cidade). Segundo informacdes do censo do IBGE
feito em 2010, o municipio possui 137.208 habitantes. A economia da cidade é voltada a
agricultura, pecuaria e atividade industrial. Agricultura: tomate, laranja, cana de agucar, algodao
e outras modalidades.

Em relacdo a mobilidade, apesar da drea escolhida ser estratégica a regido ndo possui
uma boa distribuicdo de linhas diretas de transporte publico, é um terreno de facil acesso, como
podemos ver melhor na figura 7, o contexto e o formato do local e as vias que ddo acesso ao
local escolhido:

Figura 9: Mapa de hierarquia viaria
Fonte: Autora, 2022.
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O canteiro central tem aproximadamente 64.200 m? e para o projeto do mercado
publico a ideia é ocupar uma &rea a cerca de 24.600 m? (Figura 8). E localizado em uma posi¢do
estratégica tanto para fluxo de mercadorias e entre vias de fluxo intenso (entre Rodovia SP-342
e a Avenida Bandeirantes, o terreno de transpde seus limites para a outra direcdo da cidade que
também da fécil acesso para outras regides.

Figura 10: Mapa ilustrado da regido
Fonte: Autora, 2022.

As edificagBes circunvizinhas na sua maior parte sdo comerciais e residenciais e na
maioria 1 e 2 pavimentos, ficando a drea comercial em praticamente toda a Av. Julio Xavier da
Silva.

LEGISLAGAO MUNICIPAL

De acordo com o Plano Diretor da cidade de Mogi Guacu-SP, a drea de andlise é uma
Zona Residencial (ZR) e também uma Zona Comercial (ZCO). A residencial permite o uso da area
para o fim residencial unifamiliar e plurifamiliar, englobando também alguns comércios locais,
que sdo encontrados em abundancia na area; podem vir a englobar também servigcos
diversificados, institucionais e de atividade industriais leves. Todos esses usos devem respeitar
as normas levando em consideragdo a zona residencial. A segunda zona, a comercial, onde
caracteristicas urbanas diferenciadas podem ser notadas na Avenida Julio Xavier da Silva. Nesse
caso, as politicas publicas devem garantir uma infraestrutura adequada para esses comércios, a
fim de manter parametros minimos de qualidade para eles. Deve também garantir o transporte
publico de qualidade para a mobilidade da populacdo e principalmente possuir acdes diarias
para com a preservagdo e o uso sustentdvel de todas as areas que podem estar alocadas na
regido, principalmente as areas verdes.

O PROIJETO

O conceito do projeto visa criar um espaco luminoso e acolhedor, onde a luz
desempenha um papel central tanto durante o dia como a noite. O uso de materiais discretos
coloca a luz e o espaco como protagonistas do mercado. O concreto pigmentado em tons
avermelhados cria uma atmosfera acolhedora, enquanto o policarbonato utilizado na fachada
superior proporciona uma luminosidade suave, transformando o edificio em uma luminaria
urbana a noite. O mercado se desenvolve em dois pavimentos em uma area de 15.392m?2. O
térreo abriga um café/bar, 62 boxes de vendas gerais, 4 boxes para vendas de mercadorias
frescas, e 5 boxes para lanchonetes/sorveterias. A flexibilidade desses espacos permite que as
lanchonetes funcionem de forma independente, mantendo a fachada ativa em diferentes
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hordrios. A area préxima as docas abriga o setor administrativo e dreas destinadas aos
trabalhadores. O edificio segue a geometria do lote, destinando a parte frontal a uma grande
praca e a area dos fundos para as docas, onde ocorrera a carga e descarga de mercadorias.
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Figura 11: Planta Baixa - Térreo
Fonte: Autora, 2023.

1/1

No pavimento superior, encontram-se mais 64 boxes de vendas gerais e 4 boxes para a praca de

alimentagdo, que inclui um mirante com vista para o arborizado Campo da Brahma e os

arredores.
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Figura 12: Planta Baixa - Primeiro pavimento
Fonte: Autora, 2023.

o o L ° L e B ° e L L e L e
F— x = = =

2/9

Sk . — NGHCADD PO O WA

Figura 13: Corte AA
Fonte: Autora, 2023.
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Figura 14: Corte BB e Elevagdo 01
Fonte: Autora, 2023.
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Figura 15: Elevagdo 02
Fonte: Autora, 2023.
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Figura 16: Elevacdo 04
Fonte: Autora, 2023.
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Figura 17: Cobertura / Implantagéo
Fonte: Autora, 2023.
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MATERIAIS E ACABAMENTOS

O uso do policarbonato na fachada superior cria uma atmosfera de luz suave e permite que o
edificio funcione como uma lumindria urbana a noite.

O concreto pigmentado em tons avermelhados proporciona uma sensacdo acolhedora ao
espaco.

O piso é composto por pedras portuguesas e cimento queimado. Na parte externa, piso de
concreto intertravado.

A cobertura apresenta Shed's que permitem a entrada de luz natural e ventilacdo.

Os boxes em estrutura metdlica e acabamento em madeira.

SR T G TR0 CUMTRE 1D APANE N e

Figura 18: Texturas e acabamentos
Fonte: Autora, 2023.

Figura 19: Fachada
Fonte: Autora, 2023.
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Figura 20: Vista geral pavimento térreo
Fonte: Autora, 2023.

Figura 21: Detalhe fachada lateral
Fonte: Autora, 2023.
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Figura 22: Cafeteria
Fonte: Autora, 2023.

CONSIDERAGOES FINAIS

O ato da troca e a atividade do comércio estdo presentes nas sociedades desde muito
tempo, criando diversas dinamicas que alteram o espago urbano no momento em que estdo e
gue muitas vezes se materializam como Mercado Publico, que passa a ser mais do que um local
de comércio, mas também como um lugar de encontro, tradicdo e criacdo de identidade. Com o
mundo globalizado e o crescimento das cidades de forma desordenada e o consumo fez com
gue causasse um grande impacto na qualidade do desenvolvimento urbano e sua paisagem,
afastando cada vez mais o consumidor de suas tradicBes e da percepcdo da origem de seus
produtos.

De modo organizado, através de instrumentos de atratividade, programa diversificado -
com o foco no setor alimenticio — o projeto busca valorizar as sensacGes, as pessoas (desde
guem planta até o consumidor final) e as dinamicas, criando assim um espaco de troca saudavel,
rentdvel e humano. A énfase na iluminacdo, o uso de materiais acolhedores e a relacdo do
pedestre com a edificacdo, fazem deste mercado um elemento distintivo na paisagem urbana da
regiao.
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